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アフターコロナのクラファン戦略
〜変わりゆくクラファン 市場、
これからの戦い⽅とは〜

2023/09/05開催
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✔ 最近のクラファンに変化を感じている⽅

✔ クラファンの広告について悩んでいる⽅

✔ クラファンの最新情報が知りたい⽅

✔ なるべく失敗なくクラファンに挑戦したい⼈

✔ クラファンから⾃社販売まで繋げていきたい⽅

本セミナーの相性が良い⽅
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本セミナーで得られる事

✔ なぜ以前のように売上が取れなくなったのかが分かる

✔ アフターコロナにおいて、
クラファン市場で何が変化しているのかわかる

✔ クラファンのプラットフォームの特徴が分かる

✔ クラウドファンディングを、
今後どのように活⽤していけばいいのか分かる
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クラウドファンディング
専⾨コンサルタント
⾼知利⾹ 経歴

LyRic合同会社 代表
現役通販キャスト
メディアのDXへの興味からWeb業界へ
物販業界のDX D2C ライブコマースにトライ中
元 武蔵野学院⼤学客員准教授・元アパレルメーカーSV
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クラファン広告マーケティング実績
2019年12⽉からクラファン マーケットに参⼊

70件以上のプロジェクトに携わる。
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最⼩の広告費で売上を最⼤化させる
クラファン広告の極意

を独⾃に編み出すことに成功しました︕
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広告費を減らしても、売上が増えた事例︕
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LyRicでサポートさせて頂いた「初挑戦」のお客様

第⼆弾では初回よりも
サポーター数が300名増加︕
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クラファン広告に悩んでいる⽅が多いことを知り

クラファン広告の無料セミナー動画を
広告で拡散し、多くの反響を頂きました。
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しかし・・・

アフターコロナになり、
また、クラファンの動向が変わり

クラファン広告への向き合い⽅も変えなければならなくなりました。

動画講座をご覧頂いた⽅に
クラファン広告への考え⽅をアップデートしなければ︕
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動画を⾒ていない⽅のために

少しだけ復習
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クラファン は黎明期から成⻑期に移⾏している
購⼊型最⼤⼿Makuakeの売上推移

LyRic 参⼊時期
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プロジェクト数が増えた分、
１プロジェクトあたりの流⼊数は分散しがち

⾃然流⼊が減っている
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Makuake IR資料より抜粋

CVR=購⼊率が下がっている
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売上の方程式

✔流⼊数＝ページに訪れた⼈
✔購⼊率＝ページに訪れた⼈が買ってくれた割合

× 購⼊率流⼊数 ×商品単価売上 ＝
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参⼊者が乱⽴する中で
ページへの⾃然流⼊の数が減っている。

だから

広告を上⼿に活⽤し
流⼊を促していかないと売れない。
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最⼩限の広告費で
売り上げを最⼤化させるためには

２つの重要なポイントがあります。



Copyright © 2023 LyRic llc. All Rights Reserved. 複製・使⽤・再配布を禁⽌します。

① プラットフォームの⼒を最⼤化させる広告設計をすること

② ⾃分の商品を買ってくれそうな⼈だけに
ピンポイントで広告を表⽰させる
（クラファンが好きな⼈に広告を表⽰させるなど）
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Makuakeにおける広告の戦略

初速の⼭を⼤きく

購⼊意欲を⾼まえてもら
うための「教育施策」

終盤の⼭を⼤きく

認知拡⼤
リスト&データ取得

初速を上げる︕ データを貯める︕ 刈り取り︕

事前集客 初期 中間 最終

スタートダッシュをつけ
るための広告
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今、クラファン市場で

何が起こっているのか︖
どんな変化があるのか︖
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私たちの体感

2023年に⼊ってから、
これまでと同じ⼿法で広告運⽤をやっても
⼿応えが変わってきた案件にたくさん出会ってきました
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マクアケのIR資料でも、売り上げの減少が分かります。

GMV （流通取引総額）



Copyright © 2023 LyRic llc. All Rights Reserved. 複製・使⽤・再配布を禁⽌します。

会員数は伸びているけれども、アクセス数は下がっている
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ユーザーの「購⼊」に対するモチベーションが

以前と⽐べて下がっている
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コロナ禍がボーナスタイム
だったと理解すべし︕
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アフターコロナにおける消費⾏動の変化

旅⾏・飲み会・イベント等
オフラインでの消費⾏動が戻ってきている

コロナ禍において、
時間もお⾦もオンラインの世界に向けられていたものが

アフターコロナでは
オフライン＝外に向けられている前提がある。
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競合は、オンラインだけではなく

オフライン＝外にも存在するという⾒⽅が必要
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GMV （流通取引総額）

旅⾏ニーズが⾼まることによる流通額の低下
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広告屋視点で⾔うと・・・

コロナ前は当たり前 だった視点
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クラファンのフェーズの変化を意識し、
【前提】が変化し続けることを想定して

黎明期

成⻑期 成熟期
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スタート時期(曜⽇などの感覚）

投下する広告費の調整

期待値に対しての結果の⾒⽅
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いくつか、プロジェクトを⾒た中での仮説として

低単価商品 ▶ これまでと変わらない感覚でやっても危険が少ない

⾼単価商品 ▶ アフターコロナで変化が顕著に感じやすい商材
以前と変わる前提で広告費の投下を考えた⽅がいい

広告費の投下で気を付けるPoint︕
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Makuakeにおける広告の戦略

初速の⼭を⼤きく

商品⼒を⾒定めて、資⾦
投下するか検討

終盤の⼭を⼤きく

認知拡⼤
リスト&データ取得

初速を上げる︕ データを貯める︕ 刈り取り︕

事前集客 初期 中間 最終

気をつけた予算投下
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単価が⾼めの商材の場合は、広告費の投下⾦額は慎重に︕

スタート時（初⽇、初⽇から数⽇）の動き、
購⼊率、流⼊数などを注意深く⾒て

広告費の投下を続けることで、
売上が伸びる商材なのか
厳しそうな商材なのか

経営判断として⾒極めることが⼤切
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広告費投下を減らさない判断をして
売上を伸ばしている案件
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数字を⾒ることは⼤切︕

ただし、
数字だけで判断しないことも⼤切。

数字は、その先の「お客様の⼼理」を表したもの

その視点で「お客様の⼼理」を想像し

事業主として経営判断をしていく⼒が求められている
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ブランドを育てていく

ファン化させていく

ロイヤルカスタマー化

リストマーケティングにも⼒をいれる

仮説
ある程度の単価の商材にでは、リストやブランドを育てているところが強い
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Makuakeの戦略的にもファン化 を強化する施策の発表
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クラファンのその先まで⾒据えて活⽤する︕

クラファンを資⾦調達としてだけ⾒るのではなく

プレマーケティング・PR・顧客との出会い・顧客を育てる場
として捉えて事業全体を設計していく

次の時代に必要な発想︕
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⼀般販売を⾒据えた時に

「machi-ya」がおすすめな理由

Makuake machi-ya

⼿数料 20% 25%

メディア掲載 ×
◯

ライフハッカー
ギズモード

購⼊者のメールリスト × ○
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クラファン中盤は

広告効果を感じない「魔」の期間
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中盤の⽬的

① ページへの流⼊を⽌めない
新規のお客様に「こんな良い商品があるよ︕」呼び込み続ける

② お客様教育で、購買意欲を⾼める︕

③ データを貯める
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広告をしないと流⼊が落ちる時期

⾒てもらえないと
買ってもらえることは絶対ない︕
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認知

興味・関⼼

⽐較・検討

購⼊

セールスファネル

「教育する」って、どういうこと︖

これを広告で再現するのが
LyRicの広告ノウハウ
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⼀般の広告代理店と、こだわり運⽤の弊社の違い
クラファンでで負ける（⼀般代理店） クラファンで勝てる（LyRic）

・コンテンツが少ない

・プラットフォーム施策とかけ合わせた
売上最⼤化のための全体設計

・安易なABテストだけで、
コンテンツの良し悪しを判断

・安易なAI任せの運⽤

・他のECと同じ広告や、成果には
繋がりにくいインフルエンサー戦略

・Makuakeはただ流⼊させるだけ？
機械的なリマーケティング

・売りながらコンテンツの良し悪しを
判断、改善し続ける

・AIを超えた、クラファンマーケット
独⾃の運⽤
・Makuakeでも
独⾃のリマーケティング戦略がある

・クラファン４つのパートに合わせた
コンテンツ戦略
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LyRicのサービス

クラファン広告運⽤代⾏
LyRic独⾃のノウハウで、クラファン広告を運⽤。

LyRic広告講座
クラファンのみならず物販における
Facebook・Instagram広告のノウハウを全てお伝えする講座。
広告代理店だからこその豊富な知識とLyRic独⾃のノウハウ満載︕
クラファン特化のLINE・SNS戦略も。
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本⽇のセミナー受講者さま限定

LyRicクラファンコンサルを
無料でプレゼント

お申し込みページ
▼

https://select-type.com/rsv/?id=D12gkF1-OI4&c_id=308392

https://select-type.com/rsv/?id=D12gkF1-OI4&c_id=308392
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